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LEADER-
REGION

TOUI}jéMUS UND NAHERHOL'”’“

= wollen wir uns erhdlen und unsere SR
Reglon erleben. -

BURGERHAUS HAUSBERGE

WAS GIBT'S HEUTE?

Kurz und knapp: Das Programm LEADER und der Bewerbungsprozess
Zwei und doch Eins: Die Bewerbungsprozesse im Muhlenkreis
An die Arbeit! Starken, Schwachen, Ziele, Projekte

Die nachsten Schritte

LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND®
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DIE REGION ,WESERLAND"...

...mochte sich um den Status der LEADER-Region bewerben. Die
Bewerbungsphase lauft von Oktober 2021 - Marz 2022.

...braucht fir die Bewerbung ein gutes Konzept, das wir mit den
Menschen aus der Region zusammen erarbeiten mochten.
Einen Schritt machen wir heute Abend!

...soll kiinftig aus den Kommunen Petershagen, Minden, Bad
Oeynhausen, Porta Westfalica bestehen.

LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM , WESERLAND*

DASSEROGRANMMALEADER
UNDADERSBEWERBUNGSPROZESS




LEADER...WAS IST DAS UBERHAUPT?

Férderprogramm der EU zur Entwicklung von landlichen Raumen

-~ Kommunen schlieRen sich nach bestimmten Vorgaben zu einer Region
zusammen und bewerben sich um LEADER-Status und Forderung

- mit Fordermitteln kdnnen Menschen aus der Region Projekte entwickeln,

da sie die Starken und Perspektiven vor Ort am besten kennen

— Steuerung des LEADER-Prozesses durch eine Lokale Aktionsgruppe (LAG)
in der Region

— Begleitung und Unterstitzung durch ein Regionalmanagement

LEADER..WAS IST DAS UBERHAUPT?

= OKOLOGISCH, WIRTSCHAFTLICH
UND SOZIAL STARKE LANDLICHE

REGIONENI

15.11.2021
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I FUR ALLE...
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LEADER wendet sich an...
— Burgerinnen & Blrger

— Vereine & Gruppen

— Unternehmen & Verbande
— Stadte & Gemeinden

— kirchliche, soziale und Bildungs-Einrichtungen

LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND®

AKTUELLE THEMEN
KLIMASCHUTZ & NACHHALTIGKEIT

NEUE ARBEITS- UND LEBENSKONZEPTE

REGIONALISIERUNG UND REGIONALE
WERTSCROPHONG — Digmausieaune
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ZWEIUNDIDOCH BN
DIEBEWERBUN GSPROZESSENMMIUBLENKREIS
“IWEI UND DOCH EINS™:

DIE LEADER- .
BEWERBUNGSPROZESSE
IM MOHLENKREIS “AU ‘
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15.11.2021

ZWEI UND DOCH EINS

WELCHE
KOMMUNE
GEHORT ZU
WELCHER
REGION? L

LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND"

ZWEI UND DOCH EINS: DAS BEDEUTET...

mit ihren Charakteristika, mit 2 LAGs, mit
eigenstandigem Namen gemeinsam in einem Kreis

die wichtige Zukunftsfragen beider Regionen

2 STRATEGIEN beantworten, indem sie passgenaue Ziele definieren

und auf verbindenden Elementen aufbauen

VIELE PROJEKTE je Region, gemeinsam im Team und in Kooperation

mit anderen Regionen

LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND"
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ERREICHBARKEITEN
MOBILITAT UND LOGIST

SOZIALE INFRASTRUKTUR,
FREIZEIT, KULTUR, TOURISMUS, =
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15.11.2021

STRATEGIE FUR DAS , WESERLAND"

LIELE
THEMENFELDER MIT TEILZIELEN

(VERNETZTE) NEUE LEBENS- UND TOURISMUS UND NATUR, UMWELT
MOBILITAT ARBEITSMODELLE NAHERHOLUNG UND ENERGIE

QUERSCHNITTSTHEMEN
PROJEKTE
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I HANDLUNGSFELD HEUTE:

INFO-PLATTFORMEN
VERMARKTUNG UND MARKENBILDUNG

(LADE-)INFRASTRUKTUR TOURISMUS UND UBERNACHTEN UND VERPFLEGEN
BARRIEREFREIHEIT NAHERHOLUNG SANFTER TOURISMUS

GENERATIONEN

(WASSER-)WANDERN ERREICHBARKEIT VON ZIELEN
ANGEBOTE FUR NATURERLEBEN 1 7uR & BRAUCHTUM
BESTIMMTE ZIELGRUPPEN
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I WIE ENTWICKELT MAN EINE GUTE STRATEGIE?
IM DREISCHRITT!

1. STARKEN UND SCHWACHEN IDENTIFIZIEREN B>
7 KLUGE ZIELE FORMULIEREN 2)

3. GUTE PROJEKTIDEEN ENTWICKELN U. ABLEITEN

LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND
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STARKEN & SCHWACHEN - BISHER

— Weser als Naherholungsgebiet mit grolem Potenzial
— Sehr gute Bedingungen fiir Rad- und Wandertourismus

— GroRes Potenzial fiir Campingurlaub = Ertiichtigung
,GroRer Weserbogen“

— Kaiser-Wilhelm-Denkmal

— Naturerleben und Naturerholung
— Abwechslungsreiche Landschaft
— Weserschifffahrt

— Weserradweg

— Gutes Kulturangebot, Kultur aus der Region fir die
Region, besondere ,Nischen” wie Kultur- und
Heimatpflege

— Storche und Biber erleben

— Mihlen als charakteristisches Merkmal und Kulturgut

15.11.2021

— Keine ausgewiesenen Bikestrecken im Wald

Mangelnde Barrierefreiheit der Angebote

Fir Menschen ohne PKW nur lokal begrenztes touristisches
Angebot, da mangelhafte/fehlende OPNV-Verbindungen

Dinnes und z.T. wenig attraktives Beherbergungsangebot
und mangelnde Erreichbarkeit (iber OPNV

Wenig spezialisierte Beherbergungsbetriebe fiir z.B.
Radfahrer oder Wassersportler/-wanderer

Verfall Kaiserhof
Fehlende oder unattraktive Boots-/Kanuanlegestellen

Allgemein mangelnde Attraktivitat fiir den Wassersport/-
bewegung

Wittekindsburg nicht 6ffentlich nutzbar, ebenso Schloss
Petershagen

Zustand der Radwege teils schlecht
Erreichbarkeit des Ufers in P.W. und Petershagen

21
dirfen unkonkret und sollten nicht zu detailliert sein.
sollten die Vision der Entwicklung im Themenfeld in den
kommenden Jahren beschreiben.
sollten auf die Hervorhebung der Starken und Abmilderung der
Schwachen anzielen.
werden anschlieend durch die Projekte unterstitzt und nicht
umgekehrt.

22
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15.11.2021

LIELE - BISHER

— generell: Sanften Tourismus entwickeln

generell: nachhaltiges Pflegekonzept flir neue Angebote und Anschaffungen entwickeln

Radwegenetz ausbauen, Radeln nach Zahlen

Besucherlenkung in Schutzgebieten

Weser erlebbarer und attraktiver machen (Freizeit, Gastronomie, Sport, ...)

Wittekindsburg wieder 6ffentlich nutzbar machen (inkl. Kiosk), ebenso Schloss Petershagen

Vernetzung der Angebote und Akteure steigern, auch regionstbergreifend

— starkeres Bewusstsein flr regionales Angebot schaffen

Starkung des zielgruppenorientierten Beherbergungsangebotes

Umweltbildung z.B. durch Forster und Ranger starken

23
3 ZIELE IN 3 MINUTEN!
Frage: Wie wollen wir uns kiinftig erholen und unsere
Region erleben?
3 IN 3: Jeder 3 Antworten in 3 Minuten. Jeweils eine Antwort auf
eine Karte!

24
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15.11.2021

LEADER-PROJEKTE

stellen die sichtbaren Ergebnisse des LEADER-Prozesses dar.
unterstitzen die Erreichung der Zielvorstellungen.

konnen Vieles umfassen:

kaum Einschrankungen bei Férdergegenstanden (Sachkosten, Personalkosten,
Fremdleistungen,...)

allerdings haufig Auflagen fir die einzelnen Kostenpositionen (z.B. Zweckbindung)
auch Kooperationsprojekte sind moglich

mussen finanziert werden:
max. 70 % Fordersatz, max. Forderung pro Projekt 250.000 €

PROJEK, TSTECKBRIEF. I

PROJEKTIDEEN - WAS IST DAS ZIELP === "™

DRAT 3

Inhalt und Ziel
Nutzen und Zielgruppe R
Arbeitsschritte und Zeitplan

Partner
Kostenschatzung und Kofinanzierung

Projekttrager und Ansprechpartner

13
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15.11.2021

PROJEKTIDEEN - BISHER

— niederschwellige digitale Angebote wie z.B. Live-Cam von ,Schénen Orten”
— Virtual reality-Projekte im NS Stollen und Besucherbergwerk

— Mountainbike-Strecken

— ,Made in OWL"” - Regionale Leckereien bekannt machen und vermarkten

— mehr Wohnmobil- und Camperstellplatze anbieten z.B. auf Bauernhéfen, am Wasser mit regionalem
Stellplatzfihrer

— Ausbau Weserpromenade in Petershagen

— Wanderwege wie ,,Wolfsschluchtweg” wieder nutzbar machen
— Kies-Seen als Badeseen nutzbar machen

— Kletterangebot starken

— mehr Bluhwiesen/-streifen

— Beratung flr Besitzer kleiner Waldabschnitte

— Angebote fiir Wasserwanderer LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND"

PROJEKTIDEEN - BISHER

— niederschwellige digitale Angebote wie z.B. Live-Cam von ,Schéonen Orten”
— Virtual reality-Projekte im NS Stollen und Besucherbergwerk
— Mountainbike-Strecken

— ,Made in OWL" = Regionale Leckereien bekannt machen und vermarkten

— mehr Wohnmobil- und Camperstellplatze anbieten z.B. auf Bauernhéfen, am Wasser oai
Stellplatzfihrer

— Ausbau Weserpromenade in Petershagen

— Wanderwege wie , Wolfsschluchtweg” wieder
— Kies-Seen als Badeseen nutzbar machen

— Kletterangebot starken

— mehr Bluhwiesen/-streifen

— Beratung fir Besitzer kleiner Waldabschnitte
— Angebote fiir Wasserwanderer LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND*
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15.11.2021

4 MENSCHEN, 1 IDEE, 4 MINUTEN

Schritt 1: Jeder Teilnehmer erhélt ein Arbeitsblatt.

Schritt 2: Jeder der 4 Teilnehmer einer Gruppe verfasst nun 1 Projekt-Idee zur
Verwirklichung der Ziele und tragt diese in das Feld der ersten Spalte ein.

Schritt 3: Nach 4 Minuten geben alle das Blatt im Uhrzeigersinn an den Sitznachbarn
weiter und erganzen die Idee des/der Vorganger/s. Dies kann eine Idee zur inhaltlichen
Ausgestaltung des Projektes, zur Finanzierung, zu wichtigen Partnern fir die
Umsetzung, etc. sein. Alles, was die Idee voranbringt ist gut! Jedes Blatt sollte bei
jedem Teilnehmer einmal gewesen sein.

ALS IDEEN-STUTZE...

INFO-PLATTFORMEN
VERMARKTUNG UND MARKENBILDUNG

(LADE-)INFRASTRUKTUR | KSSSTPRYSTYRTTYTol  UBERNACHTEN UND VERPFLEGEN
BARRIEREFREIHEIT NAHERHOLUNG SANFTER TOURISMUS

GENERATIONEN

(WASSER-)WANDERN ERREICHBARKEIT VON ZIELEN
ANGEBOTE FUR NATURERLEBEN 1 TuR & BRAUCHTUM
BESTIMMTE ZIELGRUPPEN
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15.11.2021

DIESERGEBNISSE

IHRE STIMMEN FUR IHRE REGION

—Was sind die wichtigsten Starken und Schwachen im
Themenfeld?

— Welche Ziele sollte die Region verfolgen, um sich im Thema fit
zu machen fur die Zukunft?

—Welche guten Projektideen gibt es bereits? Gibt es Ideen, die
sie favorisieren und warum?

LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND"
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15.11.2021

DIENACHSTEN SCHRITTE

WIE GEHT ES WEITER

— Bestandsanalyse und SWOT werden derzeit Uberarbeitet
— Uberarbeitung des Strategiesystems
— Formulierung von Projektsteckbriefen

—Vorstellung des RES-Entwurfs im Vorstand und der
Abschlussveranstaltung

LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND"
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15.11.2021

ONLINE-BETEILIGUNG (CD
STRATEGIE & PROJEKTE FERTIGE

(@) L G
\ ~ o1 ,e
\\ @ﬁ \\ A
1 \
/ ! l|
Y, i @?ﬂ |
Eg} WORKSHOPS .
| o_> aae 'J] :
1Y é ABSCHLUSS )

11./122021  12.2011-02.2022 022022 03.2022

TERMINE WORKSHOPS

DO 11.11.21

DI 16.11.21

MI 24.11.21

D0 02.12.11

(VERNETZTE) MOBILITAT:

Wie kénnen wir Rdume und Angebote verbinden?
im Alten Amtsgericht Petershagen (Mindener Str. 16, 32469 Petershagen)

TOURISMUS UND NAHERHOLUNG:

Wie wollen wir uns erholen und unsere Region erleben?
im Birgerhaus Porta Westfalica (Am Park 1, 32457 Porta Westfalica)

NEUE LEBENS- UND ARBEITSMODELLE:

Wie wollen wir in Zukunft miteinander leben und arbeiten?
im der.hive Rehme (Adam-Opel-StraRe 2, 32547 Bad Oeynhausen)

NATUR, UMWELT UND ENERGIE:

Wie wollen wir in Zukunft mit Natur und Umwelt umgehen?
in der Alten Grundschule MeiRen (ForststraRe 23, 32423 Minden)

18
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HABEN SIE NOCH EINE IDEE UND SIND SIE NICHT LOS GEWORDEN?

Dann haben Sie auf unserer Beteiligungsseite
zum Bewerbungsprozess jederzeit die
Moglichkeit hierzu!

https://adhocracy.plus/blr-ev/

oED —
VIECENSDANNSEURNHRE
AUEMERRSAMRNEIRUNDNRRE
GUTEN IDEEN] A
WIRISEHEN UNSIINDEN e
WE”EREN \j\/URKr)HUPr) (pEnTnvent
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https://adhocracy.plus/blr-ev/

15.11.2021

I LEADER...WAS IST DAS UBERHAUPT?

LEADER soll dazu beitragen die Lebensqualitat in landlichen Regionen zu
verbessern und sie zukunftsfahig aufzustellen!

— Anpassungen an den Klimawandel

LEADER - — Umgang mit natdrlichen Ressourcen

— Digitalisierung

ZIELE — zukunftsgerechte Ausrichtung der Wirtschaft und
Verminderung von Abhangigkeiten

— Starkung des sozialen Miteinanders

— Sicherung der Daseinsvorsorge und zeitgemaRer
Mobilitat
LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,WESERLAND*
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I LEADER..WAS IST DAS UBERHAUPT?

UND WAS DIGITALISIERUNG TOURISMUS GEMEINSCHAFT MOBILITAT
KANN NAHVERSORGUNG NACHMALTIGKEIT KUNST & KULTUR
LEADER? WIRTSCHAFT  UMWELT- UND NATURSCAUTZ
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LEADER WERDEN! THEMEN-WORKSHOP IM ,, WESERLAND"

40

20



41

15.11.2021

LEADER WERDEN! AUF IN DIE NEUE FORDERPERIODE

— Neubewerbung erforderlich durch Einreichung einer

Regionalen EntwicklungsStrategie (RES)

— Forderperiode offiziell: 2021-2027 (Umsetzung faktisch: 2023-2027)

— Regionseigenschaften: zusammenhangendes Gebiet; mind. 40.000, max.
150.000 Einw.

— Forderung: 2,3 Mio. € bis 3,1 Mio. €

— Fordersatz: max. 70 %; max. Projektférderung: 250.000 € mit kommunaler
Kofinanzierung

— zusatzlich Regionalbudget (= 180.000 €/Jahr) zur Forderung von Kleinprojekten

— Region bendtigt Lokale Aktionsgruppe (LAG) als steuerndes Gremium

21



